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DIVULGAZIONE VOCE Al RICERCATORI

Il biotech

splegato

gachilofa

DI ARIANNA DAGNINO

acosapiudifficile & stanare gli scienziati,

farli uscire dailorolaboratori (torrid’avo-
rio?) e portarli in piazza, a discutere con la
gente quello che fanno nelle loro stanze se-
grete, tra pipette e microscopi elettronici.
«Anche devolvere una parte seppur minima
del loro tempo viene vista come uno spreco,
senon é finalizzata a supportareiloro esperi-
menti o a creare nuove opportunita di carrie-
ra», dice Francesco Lescai, presidente del-
I'Associazione italiana dei biotecnologi'(An-
bi) e coordinatore di Biopop, il primo proget-
toalivello europeo nato con l'obiettivo di tro-
varealtrimodi, piti coinvolgenti e partecipati-
vi, di comunicare la scienza e il lavoro dei ri-
cercatori, in particolar modo di coloro che
operano nell’ambito delle scienze della vita.

Eppure proprio l'esperienza di Biopop ha
dimostrato quanto invece sia importante
per gli scienziati trovare nuovi punti di con-
tatto con il "popolo”. «Non foss’altro che per
modificare le proprie idee, e spesso i propri
pregiudizi su "chi & il pubblico" — spiega
Lescai —. Chi & stato coinvolto nel progetto
si & infatti accorto che il pubblico non & una
massa indifferenziata ma & formato da indi-
vidui ognuno pensante con la propria testa
e, soprattutto, chela gente & piti favorevole e
curiosanei confronti della scienza in genera-
le e delle biotecnologie in particolare di quan-
to si aspettasse». «Nella maggior parte dei
casi gli scienziati pensano che i comuni citta-
dini si disinteressino di certe problemati-
che, siano intellettualmente pigri, refrattari
al cambiamento e influenzati dalle emozio-
ni — conferma George Gaskell, direttore
dell'Istituto di metodologia alla London
School of Economics —, mentre il pubblico
sembra invece avere ben assimilato i-piti re-
centi sviluppi nel campo delle biotecnologie
eaverne accettato leimplicazioni, spessoan-
dando anche contro il clima culturale preva-
lente: per esempio in Italia la maggior parte
delle persone & favorevole alla ricerca sulle
cellule staminali, nonostante le pressioni
contrarie del Vaticano».

La prima fase di Biopop ha coinciso con la
calata su due citta europee, Bologna e Delft
(Olanda), di un gruppo di giovani ricercatori
provenienti da diversi Paesi (dalla Franciaalla
Polonia) pronti a coinvolgere il pubblico in
una full immersion — mani e testa— nei se-
greti della loro professione. Due giornate in
piazzain ciascuna cittd, sottoun grande tendo-
ne, dove le dimostrazioni dal vivo di quello che
avviene quotidi inun lat io di
biologia molecolare si sono mescolate alle do-
mandeealleriflessioni incrociate di cittadini
e scienziati, in una nuova forma di comuni-

«Il pubblico emolto .
interessato ai temi
della scienza»

cazione da pari a pari («P2P interaction»).
«Abbiamo coinvoltoi ricercatori piti giova-
ni per dare uno spirito di informalita alla co-
municazione (soprattutto per eliminare il
classico modello insegnante-discente) —
spiega Lescai — senza dimenticare che si
trattava di un evento a carattere scientifico.
Questo tipo di scelta deriva non solo dal fatto
che se si tratta di spingere verso un cambia-
mento nell'atteggiamento degli scienziati
nei confronti del pubblico € piti facile partire
dai giovani, ma anche dalla constatazione
chela giovane eta non viene associata al pote-
re, altro elemento di frizione in un modello
di interazione bidirezionale "alla pari"».
Durante lo svolgimento delle due giorna-
te i ricercatori — che avevano precedente-
mente sostenuto una fase di training mirato
alla divulgazione scientifica (incluse tecni-
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unruolo centrale.

che su come relazionarsi con i media e rila-
sciare un’intervista) in cui era stato "deco-
struito” il ruolo dello scienziato avulso dalla
realtd che lo circonda — si sono avvalsi di
una serie di strumenti creati ad hoc.

Come il caso dei "fact sheet", una sorta di
Faq (risposte alle domande piti frequenti) in
cui si evidenza la stretta correlazione tra la
ricerca e il suo impatto sulla vita quotidiana;

o, altro esempio, le mappe per la discussio-
ne, riportanti una rappresentazione delle
possibili problematiche che potrebbero
emergere da un confronto e le correlazioni
fra dette tematiche, sempre tenendo presen-
tel'obiettivo di base: mantenere la discussio-
ne il pit1 aperta e libera possibile (le mappe
non hanno cioé lo scopo di indirizzare la di-

scussione verso tesi precostituite).
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Le voci

N on c'e innovazione senza comunica-
zione interattiva, bidirezionale: & que-
sto il messaggio che trapela dalle pagine
dellibro-inchiesta «La musica dell'innova-
zione» (Libero di scrivere) redatto da Stefa-
nia Venturino, consulente e giornalista de-
dita alla divulgazione scientifica, e Arian-
na Greco, avvocato specializzato in diritto
farmaceutico e biotech. «Tutte le persone
che ho intervistato in questo libro hanno
fatto del dialogo la chiave del loro succes-
so. Dove nel dialogo la parte fondamentale
la gioca la capacita di ascoltarsi senza pre-
giudiziali reciproche», spiega la Venturi-
no. La quale sostiene anche come questa
capacita dovrebbe permeare tutti i livelli e

«lLamusicadell'innovazione», di Stefania
Venturino e Arianna Greco, Libero discrivere
Edizioni, Genova 2006, 12 euro

tutti i comp i della societa e proprio
per questo evoca la visione di un "coro"
dell'innovazione che coinvolga i politici
quanto gli scienziati, gli amministratori
pubblici quanto gli investitori finanziari, i
media quanto i comuni cittadini.

Ognuno canta la propria partitura e la

«Ora che siamo giunti con successo alla
seconda fase — dice Lescai — siamo pronti
amettereadisposizione di qualsiasi organiz-
zazione lo richieda le procedure e gli stru-
menti comunicativi che abbiamo sviluppato
e sperimentato». Va da sé che unametodolo-
gia di questo tipo, promossa con lo slogan
«La scienza come non l'avete mai discussa
primay, si presta a essere usata nelle scuole

della comunicazione

Chi si occupa di spiegare temi legati alla ricerca
ha un ruolo culturale importantissimo.
Troppo spesso trascurato nel coinvolgere tutte le parti

«musica dell'innovazione» (da qui il titolo
dellibro) nasce dall’armonia delle voci. Ma
per fare buona musica bisogna che ognuno
conosca (anche se a grandi linee) — e sap-
pia ascoltare — anche la parte e la voce
dell’altro, sforzandosi di abbandonare il
proprio terreno per aprirsi all'influsso delle
esperienze e conoscenze altrui, inun conti-
nuo gioco di rimandi. «Per questo parlo di
innovazione come di problema culturale»,
specificala Venturino. Da qui I'esigenza di
esperienze di comunicazione orizzontale
tra scienziati e cittadini come quella tentata
da Biopop ma anche la necessita da parte
dei media di rinnovare il proprio ruolo.

«Il'rischio ¢ quello di finire per rispec-
chiare una societa molto meno evoluta e
“intelligente" di quello che effettivamente
& — dice la coautrice del libro —. Cosi co-
me i giovani ricercatori coinvolti in Biopop
hanno sentito il bisogno di confrontarsi di-
rettamente coni cittadini su un terreno pa-
ritario dicendo, in sostanza, "sono un citta-
dino anch’io, non voglio insegnarti nulla
ma voglio confrontarmi con te, raccontan-
doti quello che sto facendo, sapendo che
quello che viene fuori dalla nostra discus-
sione arricchisce anche il mio laborato-
rio", lo stesso dovrebbero fare i giornali, se
non vogliono rimanere indietrorispettoal-

organizzato daBiopop a Bologna

Il circolovirtuoso. |l processo di comunicazione dellascienza
puntaagenerare e a trasmettere fiducia sugli obiettivi e sui
risultati della scienza tra universita, scienziati e societa per
permettere diinnescare un circolovirtuoso che sitraduca in risorse
dainvestiresullaricerca. In questo non sonosoloimediaad avere

e nei sempre pitt numerosi Festival della
scienza, come pure nei rapporti con i media
o in quelli con i rappresentanti politici e gli
amministratori pubblici.

«Se c’¢ una cosa che abbiamo imparato
in due anni di studi e lavori & come attrarre
la gente e coinvolgerla in una discussione
su tematiche scientifiche», dice Lescai. E
scusate se & poco. °

la societa. Dovrebbero cioé mettersi piti in
ascolto e pit1 in gioco».

Interrogandosi al contempo su quale
ruolo dovrebbero svolgere oggi nel panora-
ma della ricerca tecno-scientifica, un ruolo
che molto probabilmente non puo pit esse-
re solo quello di informare. «Dobbiamo
chiederci se vogliamo essere dei semplici
amplificatori che inseguono a tutti i costi
notizie che attirano facilmente I'attenzio-
ne del pubblico oppure se dobbiamo esse-
re dei giocatori in prima linea nel creare le
condizioni culturali per facilitare i processi
innovativi — incalza la Venturino —. Un
giornalista dovrebbe essere consapevole
del peso che gioca nel modo di comunicare
I'innovazione: gia dalla semplice selezione
delle notizie io posso coinvolgere i lettori
in visioni pessimistiche oppure posso
"contagiare" positivamente la societa fa-
cendo leva sulle sue forze costruttive mi-
gliori. Anche generare e trasmettere fidu-
cia & una responsabilita sociale». (a.da.)



